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Redakteur Content Marketing / 

Content Marketing Specialist (w/m/d)

Job-Nr.: 9183

Begleite KPMG bei den zukünftigen Herausforderungen unserer Kunden und Kundinnen. Begeistere auch Du Dich für die Vielfalt unserer 
Fragestellungen - und mach gemeinsam mit uns den Unterschied. Unterstütze gemeinsam mit Deinem Team aus dem Bereich Markets
unsere Geschäftsbereiche bei der Gestaltung des Innen- und Außenauftritts und der zielgenauen Umsetzung von Marketingkonzepten und 
Inhalten.

•Redakteur (w/m/d) wirst Du bei uns mit einem erfolgreich 
abgeschlossenen Studium der Kommunikations-, 
Wirtschafts-, Geisteswissenschaften oder einer 
vergleichbaren Fachrichtung. Ein abgeschlossenes 
Volontariat oder eine vergleichbare Tätigkeit als Redakteur 
sind Voraussetzung.
•Du hast Berufserfahrung im journalistischen oder PR-
Umfeld, sei es bei einer Zeitung, Online-Redaktion, 
Digitalagentur oder in der Unternehmenskommunikation.
•Worauf es ankommt, um Texte im Netz leichter auffindbar 
zu machen und wie Social-Media-Posts besser 
wahrgenommen werden, ist Dir bewusst.
•Idealerweise besitzt Du ebenfalls erste Erfahrungen in der 
Erstellung von Filmen für Digitalmedien und/oder 
Podcasts.

Werde Teil unseres Teams und gestalte mit uns was die Wirtschaftswelt bewegt. Informiere Dich über 
Deine Einstiegs- und Entwicklungsmöglichkeiten, Themen, die uns antreiben und über 
unseren Bewerbungsprozess auf kpmg.de/karriere.

Bewirb Dich direkt online über kpmg.de/jobs unter Angabe der Job-Nr: 9183.

Für Rückfragen steht Dir Kirsten Kronberg-Peukert unter 0800 5764 562 (0800 KPMG JOB) gerne zur 
Verfügung.

•Als Redakteur (w/m/d) erstellst Du anspruchsvolle Inhalte 
für unsere Kanäle (Webseite, Klardenker-Blog, Podcast-
Streamingplattformen, Social Media, E-Mail, gelegentlich 
Anzeigen) und trägst das Wissen von KPMG nach außen.
•Du bereitest eine große Bandbreite an wirtschaftlichen 
Themen redaktionell auf.
•Außerdem hast Du Freude daran, konzeptionell zu 
arbeiten und mit unserem Team neue Formate für unsere 
Zielgruppe zu entwickeln.
•Du kennst SEO-Trends, optimierst Texte für die 
Suchmaschinen und bringst Deine Texte mit den richtigen 
Keywords ganz nach vorne bei den Suchergebnissen.
•Darüber hinaus hast Du KPIs im Blick, analysierst 
Reportings und passt auf dieser Basis Maßnahmen für 
unser Content Marketing ggf. an.

Vorführender
Präsentationsnotizen
	


	Foliennummer 1

